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AbstractAbstractAbstractAbstract    

The case study of Golden Lover Pineapple cake is a case study related 

to a marketing mix research《 The Golden Lover is a brand new product in 

pastries marketing that mainly focus on virtual channel, which is online 

shopping《 Otherwise, the company will donate 52 percent of revenue to public 

welfare association《 In this case study we search lots information about the 

related enterprise and tried to figure out the brand image-- what we want our 

customer to know about us《 Through the hard work we finally present this 

project in a romantic baroqueromantic baroqueromantic baroqueromantic baroque----stylestylestylestyle image《 
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中式糕餅小型化中式糕餅小型化中式糕餅小型化中式糕餅小型化 

  新瑞香也看到網路蓬勃發展帶動的龐大商機網路蓬勃發展帶動的龐大商機網路蓬勃發展帶動的龐大商機網路蓬勃發展帶動的龐大商機。尤其看到鄰近的新港飴老店，天天都有宅急便來取

貨，才知道人家已經從網路行銷當中找到新客源從網路行銷當中找到新客源從網路行銷當中找到新客源從網路行銷當中找到新客源。新瑞香找上鄰店的輔導團隊，才了解原來是經濟部

中小企業處的計畫。經過雙方無數次的討論後，專屬於新瑞香的網站終於出爐，並拍攝現場製餅過程並拍攝現場製餅過程並拍攝現場製餅過程並拍攝現場製餅過程

影片影片影片影片，，，，提高消費者對餅館產品信心提高消費者對餅館產品信心提高消費者對餅館產品信心提高消費者對餅館產品信心。。。。多角網路行銷出擊多角網路行銷出擊多角網路行銷出擊多角網路行銷出擊，，，，小餅小餅小餅小餅、、、、口味雙管齊下口味雙管齊下口味雙管齊下口味雙管齊下。。。。    

        在今年 8 月全面啟動網站後，來自網路的詢問電話增加了，餅舖的知名度也漸漸提升，更開發了

網路通路的新客源。網路行銷的操作網路行銷的操作網路行銷的操作網路行銷的操作，，，，把新瑞香帶入一個嶄新的紀元把新瑞香帶入一個嶄新的紀元把新瑞香帶入一個嶄新的紀元把新瑞香帶入一個嶄新的紀元。莊基鉦展望未來：「希望透過家

族的齊心齊力，能讓新瑞香引以為傲的糕餅不僅在台灣銷售不僅在台灣銷售不僅在台灣銷售不僅在台灣銷售，，，，更能透過網路傳達給全世界知道更能透過網路傳達給全世界知道更能透過網路傳達給全世界知道更能透過網路傳達給全世界知道。」 

【摘自東森新聞】 

南南南南投微熱山丘鳳梨酥投微熱山丘鳳梨酥投微熱山丘鳳梨酥投微熱山丘鳳梨酥    揚名國際揚名國際揚名國際揚名國際    

   南投市鳳山里微熱山丘生產的土產鳳梨酥在國內掀起銷售熱潮，業者許勝銘去年光賣鳳梨酥的營

收就達上億元，現在更紅到國外，將至新加坡、日本、香港開設分公司，台灣土產鳳梨酥搖身變成國

際名產。許勝銘指出，鳳梨酥是台灣傳統糕點鳳梨酥是台灣傳統糕點鳳梨酥是台灣傳統糕點鳳梨酥是台灣傳統糕點，卻侷限為地域性特產，經行銷專家協助設計品牌與產

品定位後，在三合院裡設置生產線，以傳統熬煮鳳梨的方式，讓鳳梨酥更為獨特美味，加上網路宅配網路宅配網路宅配網路宅配

銷售銷售銷售銷售，獲得熱烈回響。                                                    【摘自自由時報】    
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網路行銷網路行銷網路行銷網路行銷「Ｍ「Ｍ「Ｍ「Ｍ型大戰型大戰型大戰型大戰」」」」開打開打開打開打    

色彩的瀑布。 數以萬計的五彩跳跳小球，沿著明亮的斜坡馬路慢動作溜滾跳躍、溫柔的宣洩，配

上瑞典歌手荷西岡薩雷斯淺唱「心跳」一曲，這支新力 Bravia 長達兩分半的廣告，在 Youtube 上已

有近六十五萬瀏覽人次。聰明的新力，一毛錢都沒花。 

粉紅的朋友。 在全美最紅的社交網站 Facebook 上，超過三十五萬人把一個素未謀面、暱稱「PINK」

的人加入好友清單。這位「PINK」小姐不是別人，正是美國內衣品牌 Victoria Secret 的睡衣副品牌。

「PINK」小姐在 Facebook 上，以照片分享、討論流行、下載 PINK 背景和全球三十五萬網友變成閨

中密友。 

寫一杯咖啡、拍一段晨光。本來是「媽媽牌」的毛寶冷洗精，藉著「Simple Life@Mao Bao」部落格，

廣邀網友寫作、拍照、耶誕節交換禮物，每天吸引近一萬人次造訪，與年輕網友做深度溝通。原本

和瑣碎家事掛上等號的毛寶冷洗精，搖身變成都會男女對幸福生活的想像。這樁執行一年有餘的毛

寶部落格行銷案，花不到一百萬。 從美國到台灣，從網站到部落格，一股網路行銷Ｍ型化的浪潮，

滾滾襲來。 

網路的經濟版圖網路的經濟版圖網路的經濟版圖網路的經濟版圖，，，，不斷擴大不斷擴大不斷擴大不斷擴大。。。。    至今至今至今至今，，，，全球已有十二億網路使用者全球已有十二億網路使用者全球已有十二億網路使用者全球已有十二億網路使用者。。。。未來五年未來五年未來五年未來五年，，，，亞太亞太亞太亞太區的網路人口區的網路人口區的網路人口區的網路人口

更將每年成長一三更將每年成長一三更將每年成長一三更將每年成長一三％。％。％。％。「如果網路共和國是個法理上的國家，那已是全球第三大國，」瑞士洛桑管

理學院行銷學教授瑞德（Stuart Read）在一場公開演講中指出。 

電子商務也隨著網路國成長而節節攀升。根據市調機構 Forrester 預測，全球電子商務在五年內將衝

破一兆美元大關。電子商務最熱的服飾、電腦、汽車三項商品，交易量將在五年內成長兩倍。網路

國愈長愈大，不得不搶攻「數位原住民」。 

作者：王曉玟  出處：天下雜誌 387 期 2007/12   
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環保落實度低環保落實度低環保落實度低環保落實度低    

以 10 項環保行為(圖一)，來探討民眾對環保行為的落實程度，平均而言五成一的民眾表示總是如此，

二成四的民眾表示經常如此，若依據民眾落實環保行為的程度，最高給予 5 分，最低給予 1 分計算各

環保行為落實度的平均分數，民眾 10 項環保行為平均落實度為 4.01 分，其中前三名依序為「不亂丟

垃圾」(4.69 分)、「隨手做好垃圾分類、資源回收工作」(4.51 分)及「節省能源及用水」(4.39 分)；而

落實程度最低者為「外出用餐自備環保餐具（筷）」(2.57 分)。 

  就性別觀察，女性環保行為落實度(4.13 分)高於男性(3.88 分)，且 10 項環保行為女性落實度皆高

於男性；就年齡觀察，以 50-59 歲、60 歲及以上(均為 4.16 分)落實度最高，20-29 歲(3.71 分)最低，整

體而言，除「使用回收紙或再生紙」外，各項環保行為落實度均隨年齡增加而提高，顯示國內年輕

族群相對於其他年齡層，於日常生活中環保行為的落實程度較為不足；就學歷觀察，國小及以下學

歷之民眾落實度(4.11 分)最高，大學學歷(3.95 分)最低；就職業觀察，以家管/退休(4.18 分)、其他(4.15)

分最高；以學生(3.70 分)、無(待)業(3.83 分)最低；就地區觀察，各地區之環保行為平均落實度相近，

以東部地區(4.06 分)最高，中部地區(3.96 分)最低。 

(見圖 2) 

大台中鳳梨酥嘉年華大台中鳳梨酥嘉年華大台中鳳梨酥嘉年華大台中鳳梨酥嘉年華    8888 月月月月 15151515 日擠爆台中公園日擠爆台中公園日擠爆台中公園日擠爆台中公園    

        為彰顯台中縣為彰顯台中縣為彰顯台中縣為彰顯台中縣、、、、市是鳳梨酥的故鄉市是鳳梨酥的故鄉市是鳳梨酥的故鄉市是鳳梨酥的故鄉，，，，台中市與台中縣糕餅商業同業公會台中市與台中縣糕餅商業同業公會台中市與台中縣糕餅商業同業公會台中市與台中縣糕餅商業同業公會 8月月月月 15日上午日上午日上午日上午 10點點點點

起在台中公園湖心亭旁聯合舉辦了起在台中公園湖心亭旁聯合舉辦了起在台中公園湖心亭旁聯合舉辦了起在台中公園湖心亭旁聯合舉辦了「「「「大台中鳳梨酥嘉年華大台中鳳梨酥嘉年華大台中鳳梨酥嘉年華大台中鳳梨酥嘉年華」」」」活動活動活動活動，32家大台中地區糕餅名店熱情參

與，鳳梨酥全面大優待『買一送一』，並請來三位 Show girl穿著鳳梨酥製成的草裙服，舞動熱情

的阿羅哈草裙舞帶動現場氣氛，台中市長胡志強先生、議長張宏年先生及多位議員貴賓皆蒞臨現場，

給足了糕餅公會面子。 

        胡胡胡胡市長允諾要將台中市糕餅外銷全球市長允諾要將台中市糕餅外銷全球市長允諾要將台中市糕餅外銷全球市長允諾要將台中市糕餅外銷全球，，，，作為未來施政的重點項目之一作為未來施政的重點項目之一作為未來施政的重點項目之一作為未來施政的重點項目之一，，，，糕餅名店嘉味軒贊助，

準備了一座一磚一瓦全都是由鳳梨酥打造，代表台中市地標的台中公園湖心亭，這個縮小版的湖心

亭，使用近五千片的鳳梨酥，以十分之一的比例製作，十個人用了一個禮拜的時間，讓台中的優質

名產－鳳梨酥，完美的與深植人心的台中地標台中公園湖心亭結合。 

  台中市糕餅公會理事長詹深池表示，糕餅師傅服裝分級制是台中縣市糕餅公會目前積極在推動糕餅師傅服裝分級制是台中縣市糕餅公會目前積極在推動糕餅師傅服裝分級制是台中縣市糕餅公會目前積極在推動糕餅師傅服裝分級制是台中縣市糕餅公會目前積極在推動

的制度的制度的制度的制度，，，，為的就是呈現大台中鳳梨酥的專業為的就是呈現大台中鳳梨酥的專業為的就是呈現大台中鳳梨酥的專業為的就是呈現大台中鳳梨酥的專業，，，，也提高糕餅師傅的地位也提高糕餅師傅的地位也提高糕餅師傅的地位也提高糕餅師傅的地位。 

  台中縣糕餅公會理事長吳聰朝表示，大台中自古以來就是糕餅的故鄉，鳳梨酥更是掌握大台中

的經濟命脈，辦這次的活動是希望可以喚回民眾對鳳梨酥是台中名產的記憶，並將鳳梨酥推廣到更

多地方，讓更多人品嚐道地的台灣美食。 

【擷取自「台中市糕餅商業同業公會」官網】    
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礡.  

         %  

頻率頻率頻率頻率    

日常行為日常行為日常行為日常行為    總計總計總計總計    總是總是總是總是    經常經常經常經常    有時有時有時有時    很少很少很少很少    
從來從來從來從來    

沒有沒有沒有沒有    
落實度落實度落實度落實度    

平均平均平均平均        100.0100.0100.0100.0    50.850.850.850.8    24.024.024.024.0    10.310.310.310.3    5555.0.0.0.0    9.99.99.99.9    4.014.014.014.01    

1.隨手做好垃圾分類、資源回收工作 100.0 61.8 29.9 6.2 1.2 0.9 4.514.514.514.51    

2 外出購物自備購物袋 100.0 46.6 26.2 15.6 5.6 6.0 4.024.024.024.02    

3.外出用餐自備環保餐具 100.0 21.1 10.8 13.6 13.2 41.3 2.572.572.572.57    

4.外出自備隨身水杯(壺) 100.0 43.3 21.0 9.6 6.3 19.8 3.623.623.623.62    

5.外出旅遊自備盥洗用具 100.0 63.0 17.2 6.1 3.4 10.3 4.194.194.194.19    

6.使用回收紙或再生紙 100.0 38.0 27.6 13.3 9.2 11.9 3.703.703.703.70    

7.節省能源及用水 100.0 55.8 32.3 8.2 2.1 1.6 4.394.394.394.39    

8.不購買過度包裝的產品 100.0 50.7 27.7 11.8 5.3 4.5 4.154.154.154.15    

9.不亂丟垃圾 100.0 77.7 16.7 3.7 0.9 1.0 4.694.694.694.69    

10.關心台灣環境問題 100.0 49.9 30.7 14.8 2.8 1.8 4.244.244.244.24    

註：「落實度」係按各環保行為的落實頻率高低，依序給予 5 至 1 分，加權計算而得。 

 

2. ( ) 
 

項目 使用回收紙或再

生紙 

不購買過度包裝的

產品 

平均落實度平均落實度平均落實度平均落實度    

年齡年齡年齡年齡    20-29 歲 3.61 3.90 3.71 

30-39 歲 3.82 4.14 3.96 

40-49 歲 3.90 4.20 4.09 

50-59 歲 3.66 4.30 4.16 

60 歲及以上 3.49 4.25 4.16 

職業職業職業職業    白領工作者    3.87 4.08 4.01 

藍領工作者 3.65 4.12 3.90 

工商企業老闆或

自營作業者 
3.78 4.20 3.99 

公教人員 3.90 4.20 4.14 

學生 3.52 3.88 3.70 

管/退休 3.65 4.31 4.18 
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無(待)業 3.56 3.90 3.83 

其他 4.29 4.09 4.15 

註：「落實度」係按各環保行為的落實頻率高低，依序給予5至1分，加權計算而得。 

 

 

    

  

( )

 

  

 

 

 

 

 

台灣綠色消費大調查台灣綠色消費大調查台灣綠色消費大調查台灣綠色消費大調查    八成民眾願多付錢買環保商品八成民眾願多付錢買環保商品八成民眾願多付錢買環保商品八成民眾願多付錢買環保商品    

五月下旬，《天下》特別根據民眾購物、飲食、用水等消費習慣，進行一項民意調查，發

現「環保」已成為台灣消費者，購物時的重要參考依據。 

台灣消費者在購物時，最優先考慮的因素，就是環保和價格。年紀愈輕，愈在乎價格；年

紀愈大，愈在意環保。三十幾歲受訪者，是唯一關心品牌勝於關心環保的族群；女性和五

十歲以上的消費者，則優先考慮產品是否環保。南部地區優先考慮環保的受訪者，比在乎

價格的受訪者多出七％。有趣的是，男性消費者會先看價格，女性消費者則先看環保。 

台灣的女性消費者，六三％女性受訪者，最在意產品包裝是不是環保，材質能不能回收。

反觀男性受訪者，僅有五○％在意產品包裝環不環保。 

                                      【擷取自 2010/06 450 期 作者蕭富元 天下雜
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  礡.

 

 

 

 

  

國際原料漲不停國際原料漲不停國際原料漲不停國際原料漲不停 主計處主計處主計處主計處：：：：今年持續轉嫁今年持續轉嫁今年持續轉嫁今年持續轉嫁 

  國際農工原料包括棉花、橡樛和銅價續創歷史新高，小麥、黃豆、玉米和糖價也依舊在高

檔盤旋。主計處指出，廠商去年還沒有全面轉嫁，今年會持續調整以反映成本。這包括了直接

調高價格、取消促銷；或者價格不動、但改成小包裝，也形同變相漲價。   

  台灣缺乏天然物資台灣缺乏天然物資台灣缺乏天然物資台灣缺乏天然物資，，，，原物料幾乎仰賴進口原物料幾乎仰賴進口原物料幾乎仰賴進口原物料幾乎仰賴進口，，，，這一波這一波這一波這一波物價物價物價物價上漲上漲上漲上漲，，，，主要是國際農工原料進口所主要是國際農工原料進口所主要是國際農工原料進口所主要是國際農工原料進口所

帶動的帶動的帶動的帶動的「「「「輸入型通膨輸入型通膨輸入型通膨輸入型通膨」，」，」，」，以及短期因為中東和北非情勢不穩定以及短期因為中東和北非情勢不穩定以及短期因為中東和北非情勢不穩定以及短期因為中東和北非情勢不穩定、、、、推升國際推升國際推升國際推升國際油價油價油價油價飆高飆高飆高飆高。。。。「去年並

沒有全面轉嫁，其實，不同品牌的差異性滿大的，今年是否會持續轉嫁？是有慢慢轉嫁的情況

出現，但不至於全面轉嫁，而會用分批的方式」 

  二月份商品平均價格，棉花每磅突破兩百美分，以兩百零五點一四美分創歷史新高，吉隆

坡橡樛每公斤五點八七美元也創史上新高，玉米、黃豆、小麥、糖漲跌互見，仍在相對高檔，

玉米比去年同期漲了九成一，小麥漲了五成四，黃豆漲了四成三，糖漲了三成八；銅價每盎司

九千八百七十九美元繼續創史上新高，黃金平均價格突破每盎司一千四百美元大關。 

【2011/03/07 20:05 （中廣新聞網 張雅惠報導）】 
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  2.  

 

  飆.

 

 

麵粉喊漲麵粉喊漲麵粉喊漲麵粉喊漲 公平會嚴防聯合抬價公平會嚴防聯合抬價公平會嚴防聯合抬價公平會嚴防聯合抬價 

     農曆年後農曆年後農曆年後農曆年後，，，，包括麵粉包括麵粉包括麵粉包括麵粉、、、、泡麵泡麵泡麵泡麵、、、、飲料飲料飲料飲料、、、、沙拉油等民生物資都喊漲沙拉油等民生物資都喊漲沙拉油等民生物資都喊漲沙拉油等民生物資都喊漲。。。。為此，經濟部工業局今天邀麵粉、

糖果餅乾等業者，要求回饋消費者關稅調降利益，且不得哄抬物價。行政院公平交易委員會表示，自

97 年起公平會即透過訪查及資料對照，持續掌握國內麵粉市場各項價量變動資料，包括麵粉採購價、

到港價、儲量及出廠價等，訪查從未間斷。 

  公平會對此指出，小麥及麵粉具有上、下游產業鏈關係，由於國內小麥仰賴進口由於國內小麥仰賴進口由於國內小麥仰賴進口由於國內小麥仰賴進口，，，，國際小麥期貨國際小麥期貨國際小麥期貨國際小麥期貨

價價價價、、、、採購價將直接影響國內麵粉價格採購價將直接影響國內麵粉價格採購價將直接影響國內麵粉價格採購價將直接影響國內麵粉價格；；；；另外小麥自採購決標日到實際到港日雖有時間差另外小麥自採購決標日到實際到港日雖有時間差另外小麥自採購決標日到實際到港日雖有時間差另外小麥自採購決標日到實際到港日雖有時間差，，，，但採購價但採購價但採購價但採購價屬屬屬屬

於公開資訊於公開資訊於公開資訊於公開資訊，，，，國內廠商麵粉價多隨採購決標價而即時反映國內廠商麵粉價多隨採購決標價而即時反映國內廠商麵粉價多隨採購決標價而即時反映國內廠商麵粉價多隨採購決標價而即時反映。。。。 

  公平會表示，以 22 公斤高筋麵粉為例，在 97 年金融海嘯期間呈現最高價約新台幣 580 元，後來在

98 年至 99 年 7 月期間逐漸回跌至 330 元左右。但是從 99 年 8 月起至今，國際小麥價格再度呈現上漲，

國內麵粉價也因而上漲，並反映在麵粉出廠價格。 

【擷取自 2011/02/11 19:54 （中央社記者謝君蔚）】 

農糧續漲農糧續漲農糧續漲農糧續漲、、、、零售價難跟進零售價難跟進零售價難跟進零售價難跟進，，，，食品股壓力增強食品股壓力增強食品股壓力增強食品股壓力增強 

  據統計，目前美國近月芝加哥小麥期貨價格為 810 美分/英斗，美國近月芝加哥黃豆價格為 1375

美分/英斗，美國近月芝加哥玉米價格為 735.5 美分/英斗，除了小麥行情有些回落，包括玉米及黃豆

均較 2 月下旬持續上漲。目前國內進口玉米及黃豆每公斤價格分別達 18.3 元、10.5 元，亦為近 2 年

多來波段高檔。 

  由於石油原料持續高漲由於石油原料持續高漲由於石油原料持續高漲由於石油原料持續高漲，，，，對於玉米轉換為生質能源的應用面持續帶來正面支撐對於玉米轉換為生質能源的應用面持續帶來正面支撐對於玉米轉換為生質能源的應用面持續帶來正面支撐對於玉米轉換為生質能源的應用面持續帶來正面支撐，，，，加上全球人口數加上全球人口數加上全球人口數加上全球人口數

增加增加增加增加、、、、新興市場需求成長新興市場需求成長新興市場需求成長新興市場需求成長、、、、天氣異常天氣異常天氣異常天氣異常（（（（不論乾旱或水患不論乾旱或水患不論乾旱或水患不論乾旱或水患））））影響收成等等因素影響影響收成等等因素影響影響收成等等因素影響影響收成等等因素影響，，，，目前不僅目前不僅目前不僅目前不僅 3 大農糧大農糧大農糧大農糧

原物料包括玉米原物料包括玉米原物料包括玉米原物料包括玉米、、、、黃豆黃豆黃豆黃豆、、、、小麥後續行情仍被預期小麥後續行情仍被預期小麥後續行情仍被預期小麥後續行情仍被預期「「「「即使回落即使回落即使回落即使回落，，，，也是易漲難跌也是易漲難跌也是易漲難跌也是易漲難跌」，」，」，」，其他如燕麥其他如燕麥其他如燕麥其他如燕麥、、、、咖啡豆咖啡豆咖啡豆咖啡豆、、、、

各類雜糧各類雜糧各類雜糧各類雜糧（（（（例如紅豆例如紅豆例如紅豆例如紅豆、、、、綠豆等等綠豆等等綠豆等等綠豆等等））））亦具支撐亦具支撐亦具支撐亦具支撐。。。。 

  觀察這波農糧原物料行情起漲以來，初期食品製造商包括油脂廠、飼料廠、麵粉廠，都能快速地

反映原料上漲而調整售價，因此在原料漲升波段中，透過原料庫存水位的控制，賺取利潤。但下游零

售端則受到多方因素影響（景氣、就業、所得、消費習慣等等），漲價難度高得多。在上游一直漲，

中游加減漲，但下游很難漲的情況下，近期連中游大宗物資業者的漲價力道都已減弱。 

【精實新聞 2011-03-02 11:11:35 記者 許曉嘉 報導】 
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年節傳統習俗年節傳統習俗年節傳統習俗年節傳統習俗 

  人的一生從出生到年老和糕餅有至深密切之闗係，從孩子出生、滿月、收涎、做度晬，

到十六歲成年禮之後，結婚、求子，以及傳統的祝壽延到現代的生日慶祝，這過程中都需要

使用到糕餅等禮品來慶祝。從過年、元宵、端午、中秋及祭拜祖先、神明等節慶都與糕餅結

合有相關，所以糕餅在生活中佔有不可或缺的重要角色。 

糕餅的文化糕餅的文化糕餅的文化糕餅的文化 

 農曆七月十五中元節，一般民眾除了會祭拜祖先外，中元普渡更是不可少的習俗。普渡

時家家戶戶都會擺設長長的供桌，並以牲禮，糕餅以及粿類等祭拜好兄弟以求平安。  

「「「「物價物價物價物價還會漲還會漲還會漲還會漲 消費者傷荷包消費者傷荷包消費者傷荷包消費者傷荷包」」」」 

  二月份消費者物價指數 CPI 只比去年同期上漲百分之一點三三，但消費者卻有「萬物皆漲，唯獨

薪水不漲」的感受！主計處科長吳昭明解釋，CPI 是四百二十四個品項的加權平均指數，總體的數字

會掩蓋掉個別品項的漲跌；CPI 年增率是和去年同期相比，今年農曆年和去年農曆年都落在二月份，

同時墊高之後，總體 CPI 年增率也不明顯。 

  這一波這一波這一波這一波物價上漲物價上漲物價上漲物價上漲，，，，主要是國際農工主要是國際農工主要是國際農工主要是國際農工原物料價格原物料價格原物料價格原物料價格走高走高走高走高，，，，二月份的平均價格包括棉花二月份的平均價格包括棉花二月份的平均價格包括棉花二月份的平均價格包括棉花、、、、橡樛橡樛橡樛橡樛、、、、以及銅以及銅以及銅以及銅

價持續創歷史新高價持續創歷史新高價持續創歷史新高價持續創歷史新高，，，，小麥小麥小麥小麥、、、、黃豆黃豆黃豆黃豆、、、、玉米玉米玉米玉米、、、、糖價也仍然在高檔盤旋糖價也仍然在高檔盤旋糖價也仍然在高檔盤旋糖價也仍然在高檔盤旋。。。。主計處科長吳昭明說主計處科長吳昭明說主計處科長吳昭明說主計處科長吳昭明說，，，，廠商去年還廠商去年還廠商去年還廠商去年還

沒有全面轉嫁沒有全面轉嫁沒有全面轉嫁沒有全面轉嫁，，，，今年還會繼續今年還會繼續今年還會繼續今年還會繼續，，，，這包括直接調高價格這包括直接調高價格這包括直接調高價格這包括直接調高價格、、、、取消促銷取消促銷取消促銷取消促銷，，，，或者價格不動或者價格不動或者價格不動或者價格不動，，，，但改成小包裝但改成小包裝但改成小包裝但改成小包裝，，，，形形形形

同變相同變相同變相同變相漲價漲價漲價漲價。。。。 

【擷取自 2011/03/09 08:05 中廣新聞網 張雅惠報導】 
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 5.98 礡2,975,985 飆9飆,礡飆4 礡7,596 2.08 

 0.7飆 礡飆,070,904 402,6礡6 礡7,94礡 -0.57 

 -礡.9礡 礡2,8礡2,飆84 飆78,952 礡6,969 礡.飆7 

 

 

 

  景 氣 似 乎 真 的 回 溫 了 ， 中 央 大 學 公 佈 12 月 的 消 費 信 心 指 數 ， 創 7 年 來 新 高 ， 顯

示 國 人 對 未 來 景 氣 越 來 越 有 信 心 。 其 實 從 百 貨 公 司 週 年 慶 、 耶 誕 節 到 現 在 這 波 跨 年

檔 期 ， 促 銷 活 動 很 多 ， 刺 激 民 眾 消 費 ， 光 是 第 4 季 的 成 長 率 ， 平 均 提 升 1 到 2 成 ，

甚 至 有 化 妝 品 集 團 打 出 年 度 特 賣 會，號 稱 比 週 年 慶 便 宜 3 到 5 折，3 個 小 時 內，就 擠

爆 上 千 人 排 隊 撿 便 宜 。  

        2010201020102010 年第四季調查結果年第四季調查結果年第四季調查結果年第四季調查結果，，，，在總體情況部份台灣在總體情況部份台灣在總體情況部份台灣在總體情況部份台灣：：：：76.6(+4.8)76.6(+4.8)76.6(+4.8)76.6(+4.8)呈現上升呈現上升呈現上升呈現上升    
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